zu unserem Lese-/Vortragsabend

im BegeisterungsLand Versmold

Neukunden-Gewinnung im Internet ist kein Marchen

K

»lch bin schon dal!” ruft der Igel ein ums andere Mal. Keuchend und hustend nimmt der Hase die

K

nachste Runde in Angriff. ,Kann doch gar nicht sein, dass der kleine Kerl soviel schneller ist als ich

denkt das Langohr empdrt und lauft noch ein wenig schneller.

Viele von uns igeln sich ein, statt sich im Wettkampf auf dem virtuelle Steckriibenfeld zu stellen. Sie
denken, dass sich ein Auftritt im Internet nur mit einem groRen Budget und noch mehr
Kraftanstrengung bestreiten lasst. Der Igel-Faktor zeigt, wie sich kleine und mittelstdndische

Unternehmen im Internet perfekt prasentieren, ohne dabei aus der Puste zu kommen.

Es sind oft die kleinen Stellschrauben, die fiir nachhaltigen Erfolg sorgen. Das Buch ,Igel-Faktor” von
Thomas Kilian zeigt Ihnen anhand vieler praktischer Beispiele, wie Sie die Sichtbarkeit Ihres
Unternehmens im Internet steigern kdnnen. Dabei liegt der Schwerpunkt auf der schnellen

Umsetzbarkeit der MalRnahmen.

Uber Thomas Kilian

Thomas Kilian leitet eine Werbeagentur in Lohne, Ostwestfalen, und hat sich auf die Neukunden-

Gewinnung im Internet spezialisiert. Der studierte Germanist hat ein Faible flir Neue Medien,

professionelle Texte und freches Marketing.
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Erfolgreiche Neukunden-Gewinnung im Internet ist
kein Marchen. Denn wie bei der Geschichte vom Hasen
und vom Igel gelingt es manchen Unternehmen, sich

auch mit geringem Budget professionell online zu

positionieren.

Thomas Kilian zeigt Ihnen in diesem Buch, wie Sie im ,virtuellen Steckriibenfeld” gefunden werden,
ohne dabei — wie der Hase — aus der Puste zu kommen. Denn nur mit pfiffigen Ideen und dem

richtigen Gesplir konnen Sie im Netz Geld verdienen.

Ganz ohne graue Theorie vermittelt lhnen dieses Buch, was Sie in der Praxis alles machen kénnen,
um auch online von lhren Kunden gefunden zu werden. Locker und mitreiRend geschrieben, finden
Marketing-Fachleute, Webmaster kleiner Unternehmen und klassische Einzelkdmpfer heraus, wie die

Akquise im WWW funktioniert.

"Spannender Wettlauf um neue Kunden im Internet."
"73 Runden voller Uberraschungen auf dem virtuellen Steckriibenfeld."

"Leicht zu lesen - noch leichter zu verstehen."
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